O Fondu...

Vinarsky fond byl zrizen zakonem c. 115/1995
Sb. ve zneni pozdejsich predpisu. Jeho Ukolem
pred vstupem CR do EU bylo za pomoci
prostredku ziskanych jako platba odvodu od
péstitelt vinic, vyrobcu vina a dovozcu vina a
dale prostredku ziskanych jako dlouhodobé
navratna financni podpora od statu podporovat
vysadbu a obnovu vinic pred vstupem CR do
EU. Dalsim ukolem bylo podporovat propagaci

prodeje vina.
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Vinarsky fond
cinnost dle zakona
321/2004 SDb.
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Zakonem ¢. 321/2004 Sb. se zménilo hlavni

poslani Vinarskeho fondu. Vinarsky fond:

podporuje marketing vina, prodej produktu a
ochranu oznacovani vina podle zemepisneho
puvodu

iInformuje verejnost o vinohradnictvi a vinarstvi a o
dalsich vyznamnych skutecnostech souvisejicich
S vinohradnictvim a vinarstvim

podporuje uchovavani a rozvoj vinohradnictvi a
vinarstvi jako vyznamne soucasti evropskeho
kulturniho dedictvi, dale pedporuje rozvoj turistiky
V. oblasti vinehradnictvi a vinarstvi.
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= po vstupu CR do EU jiz Vinafsky
fond nepodporuje vysadby novych
Vinic ani jejich ebnovu

= CInNost e zamerena na propagaci,
marketing a proedej vina
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Zdroje prijmu Vinarského fondu:

Zakonny odvod do Vinarskeho fondu:
= pestitele 350 Kc z kazdeho | zapocateho hektaru vinic

= tuzemsti vyrobci 0,5 KC z kazdeho litru vina uvedeneho do
obehu

Dalsi zdroje:

= statni prispevek ve vysi vsech zdroju prijmu za prislusny.
kalendarni rok

= prispevek od kraju

= dany.

= penale

= Uroky z vkladu
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Vinarsky fond

Smyslem je postihnout sirokou skalu aktivit
smerujicich k jedinemu cili — podporit
propagaci a tim nasledne I prodej vin.

Koncepce marketingove a kemunikacni
strategie VFE, kiera byla pripravena za ucasti
odborniku na reklamu, marketing, PR a
samozrejme I samotnych vinaru,, je zakladem
pro veskerou dalsi cinnost VE. Kencepce
pocital s nasledujicimi aktivitami:
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Cile koncepce

= \ytvoreni komplexni marketingove podpory a
propagace kvalitnich domacich vin

= Rozvijeni povédomi o vinarstvi a vinohradnictvi CR

= Posileni produkce tradicnich domacich odrud s
durazem na jakost

= Predstavovani domaci produkce v. zahranici

= Nabidka vina jako zdrave alternativy vuci dalsim
alkeholickym napojum

= Podpora konzumace domacich vin
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Vyber nekterych cinnosti
podporovanych VF:

= Systematicka podpora PR aktivit smerujicich k
propagaci a osvete vina

= Podpora celonarodnino internetoveho portalu o
VinE, zamereneho na nase vinoehradnictvi a
vinarstvi

= Systematicky pruzkum trhu

= Podpora ucasti na veletrzich v. zahranici a to
zejmena formou spolecnych expozic

= Podpora skoleni'a seminaru
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Vyber nekterych cinnosti
podporovanych VF:

= Priprava reklamnich materiall propagujicich nase
vinarstvi

= Podpora vinarske turistiky

= Podpora lokalnich akci

= Podpora exportu vina

= \/ytvoreni jednotne znacky tuzemskych vin a jeji
reklamni podpora

= Podpora znacky Svatomartinske vino

= Podpora ruzovych vin
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Znacka tuzemskych vin
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Znacka Svatomartinske
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